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LE MARCHE DU VEHICULE NEUF
EN

EVOLUTION DES VENTES DE VEHICULES NEUFS

EN MILLIONS D’UNITES - PERIODE JANVIER-NOVEMBRE
JANV-NOVEMBRE 2021

1 5M 1,92 2,00 2,00
4 1,73 182

DE VEHICULES NEUFS VENDUS 1,63

+2,5% vs 2020
-25% vs 2019

146 1,5

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Source : CCFA




3 CAUSES PRINCIPALES

O O

CONTEXTE -
X UN MARCHE AUTO
ECONOMIQUE EN TRANSITION

DIFFICILE




DANS CE CONTEXTE, LES ANNONCEURS AUTO
NE DOIVENT PAS NEGLIGER L’ENTRETIEN DE
LEUR EASELINE

des ventes proviennent aux investissements médias effectués

de la « baseline » lors des 18 a 24 derniers mois.

les ventes que I'on peut espérer sans
activer aucune action marketing

“ 55 /o De 5 a 20% de cette baseline est liée

TFI
Source : EKimetrics 20 o




LA TV ESTLE MEDIA LE PLUS
DANS LA CONSTRUCTION DE CETTE BASELINE

8 marques /40 modeéles

économétriques 6 0
VoL !
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Contribution aux ventes additionnelles média en %

Source : EKimetrics ROITV3 La TV, socle de I'efficacité média (2021)



AUTREMENT DIT
UN BLACK OUT

EN TV ENGENDRE
UNE PERTE EN CA

Source : EKimetrics ROITV3 La TV, socle de I'efficacité média (2021)

1€

budget pub TV
coupé

de chiffre
d’affaires perdu
a long terme

TFI



LA PRESENCEDELATV
AU SEIN DU MIX MEDIA
ACCROIT L’EFFEICACITE
DES AUTRES MEDIAS

TOP 3 des synergies qui fonctionnent le mieux avec la TV :

°: £ Q

RADIO VoL OOH
+9% +5% +4%

Source : EKimetrics ROITV3 La TV, socle de I'efficacité média (2021)

é9

La TV accroit I'efficacite
de la radio de +9%
lorsque les 2 médias sont
activés en méme temps




L’'HISTORIQUEDELACRISE
DE 2020 A CONFIRME LES BENEFICES
A MAINTENIR SA COMMUNICATION

Pour les marques auto qui ont augmenté leurs
investissements en 2020 vs 2018 ou 2019 :

UN ROI QUI SEST MOINS DEGRADE

(-14%) que la sous performance du marché auto (-25%)

GAIN DE PART DE MARCHE

Les margques qui ont maintenu/ n'ont pas trop dégradé
leurs investissements ont gagné en PDM et ont continué
a soutenir leur Baseline

Source : EKimetrics ROITV3 La TV, socle de I'efficacité média (2021)



NOS ATOUTS POUR
VOUS ACCOMPAGNER




LE GROUPE TF1 CONTINUE DE RENFORCER SON
AUPRES DES CIBLES AFFINITAIRES AVECL’AUTO

LE GROUPE

Le Groupe TF1, large leader
aupres des 25-49 ans

Une sur-performance aupres
des intentionnistes auto électriques

ou hybrides
PDA ENSEMBLE JOURNEE GRP MOYEN
INDIVIDUS 25-49 ANS ENSEMBLE JOURNEE
31,6%
215% [l 25-49 L 3 T\47%
?

15.8% VS N-1

+03 pt (TF1 4.4
1,2 pt VS N-1 A 0
VS N-T Intentionnistes

autoelec. | 2 3
ou hybrides

GR GR
FTV M6 TFI1 6 21

LE GROUPE

Quotidien du mardi 7 décembre
T e e 3 N
T ol | 'l '
8 ﬂ -ai li"

Un public de + en +
masculin et CSP+

H.25-49:19% de I'audience MYTF1
(+1 pt VS 2020)
I.CSP+: 28,5% de I'audience
MYTF1 (+1,5 pt vs 2020)

Source TV : Mediamat Médiamétrie - Période : Septembre - Novembre 2021 - Cible : 25-49 ans / Data TV : Kantar Prométhée Septembre 2020-Septembre 2021

Source MYTF1 : Médiamétrie TV 4 écrans septembre-octobre 2021



NOS SOLUTIONS POUR
VOUS ACCOMPAGNER

OFFRE DATA AUTO MULTISCREEN

OFFRE100% TV SEGMENTEE



ONE DATA AUTO MULTISCREEN

Optimisez les performances de vos campagnes TV et digitales

LA 1ERE OFFRE MULTISCREEN AVEC DE LA TV SEGMENTEE,
VENDUE AU CPM NET DATA

TFI EEd] 1wl <= TV segmentée

Ciblez les intentionnistes Renforcez les performances de
automobiles électriques ou + votre campagne grace a la
hybrides grace aux données géolocalisation en TV segmentée,
de Kantar Prométhée en TV affinez votre ciblage sur les zones
et AAA Data en Digital les plus pertinentes.



ONE DATA AUTO MULTISCREEN

Optimisez les performances de vos campagnes TV et digitales

Délivrez 10M d’'impressions auprés d’intentionnistes
Auto électrique ou hybride

10M ST Froe Répartition
55% TF1 Vendue a un
de contacts supports TV 30% TNT CPM Data net
ciblés et digital Q%6 IV
5% TVS
Tarif :
CPM net moyen* base 20 secondes
CPM DATA TNTI CPM DATA CPM Tarif 10M
(A P23 Ul (TMC, TFX, TF1 SF) MYTF1 ER net moyen d?il;lngl?el;;ions

Intentionnistes automobile
électrique ou hybride + 40,4 € 315 € 228 € 27€ 35€ 353 000 €
géolocalisation

Source de lacible:

TV : Kantar Prométhée

Digital : AAA Data

TVS : Déterministe opérateurs

Voir conditions ici

*CPM net moyen base 20 secondes indicatif sur base de répartition par support de I'offre One Data Auto Multiscreen




ONE DATA AUTO MULTISCREEN

Optimisez les performances de vos campagnes TV et digitales

Budget = (CPM TF1 x nombre de contacts x indice
format) + (CPM TNTI x nombre de contacts x indice
format) + (CPM MYTFl x nombre dimpressions x
indice format 20 sec) + (CPM TVS x nombre
d’'impressions)

Possibilité d'achat de chaque élément de loffre
(TF1, TNT1 , MyTF1 ) séparément et aux mémes
conditions de CPM. L'annonceur ne saurait se
prévaloir de ses investissements sur la chaine TFI
pour prétendre a un quelconque avantage sur ses
investissements sur les autres supports et
inversement.

Offre réservée aux annonceurs automobile (secteur 2)

La vague est programmeée par les équipes de TFI
pub. La répartition des contacts par support et par
tranche horaire vous sera communiqué en
respectant les paramétres de l'offre* (& +/- 5% en
fonction des disponibilités planning.)

La réception du brief de la campagne doit avoir lieu
au moins 4 semaines avant le démarrage de la
vague.

L'offre One Data Auto Multiscreen est soumise aux CGV
applicables pour chacun des supports.

*répartition des contacts : par support (55% sur TF1 - 30%
sur TNT1 -10% sur MyTF1 - 5% TVS)




100% TV SEGMENTEE

Ciblez les plus gros consommateurs de programmes automobiles

Délivrez 1,2 M d’'impressions
aupreés de la cible Centres Intéréts Automobile

12M
’ EnTV
de contacts )
L segmentée
ciblés

Tarif net 3 semaines:
Tarif pour 1,2M
d’impressions

Centres Intéréts Automobile 30000 €

*Tarification CPM sur une base 20 secondes
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