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Tournoi des VI Nations 2022 : 
Grand Chelem de la France

Antoine Dupont élu 
meilleur joueur du Monde en 2021

14 victoires consécutives en 2021 & 2022,
record historique pour le XV de France

Des performances historiques :
Angleterre-France (10-53)

Tournoi des VI Nations, 11/03/23
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Samedi 9 septembre
ANGLETERRE – ARGENTINE

Dimanche 10 septembre
PAYS DE GALLES – FIDJI

Vendredi 15 septembre
NOUVELLE ZÉLANDE – NAMIBIE

Samedi 16 septembre
IRLANDE – TONGA

Dimanche 17 septembre
ANGLETERRE – JAPON

Samedi 23 septembre
AFRIQUE DU SUD – IRLANDE

Dimanche 24 septembre
PAYS DE GALLES – AUSTRALIE

Vendredi 29 septembre
NOUVELLE ZÉLANDE – ITALIE

Dimanche 1er octobre
AFRIQUE DU SUD – TONGA

Jeudi 5 octobre
NOUVELLE-ZÉLANDE – URUGUAY

Samedi 7 octobre 
IRLANDE – ECOSSE

Vendredi 6 octobre
FRANCE – ITALIE

Vendredi 8 septembre
FRANCE – NOUVELLE-ZÉLANDE

Jeudi 14 septembre
FRANCE – URUGUAY



Samedi 14 octobre
QUART DE FINALE N°2 (FRANCE SI 2ÈME)

Dimanche 15 octobre
QUART DE FINALE N°4 (FRANCE SI 1ÈRE)

Vendredi 20 octobre
DEMI-FINALE N°1 

Samedi 21 octobre
DEMI-FINALE N°2

Vendredi 27 octobre
MATCH POUR LA 3ÈME PLACE

Samedi 28 octobre
FINALE

QUARTS DE FINALE DEMI-FINALES 3ÈME PLACE & FINALE
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D 2089 75 000 €

Hym E 2098 100 000 €

MT1 2129 110 000 €

MT2 2139 95 000 €

MT3 2149 110 000 €

Fin 2199 70 000 €

D E 2088 190 000 €

MT1 E 2128 290 000 €

MT2 E 2138 270 000 €

MT3 E 2148 290 000 €

Fin E 2198 190 000 €

D 2089 70 000 €

Hym E 2098 85 000 €

MT1 2129 95 000 €

MT2 2139 85 000 €

MT3 2149 95 000 €

Fin 2199 60 000 €

D 2089 65 000 €

Hym E 2098 85 000 €

MT1 2129 90 000 €

MT2 2139 80 000 €

MT3 2149 90 000 €

Fin 2199 60 000 €



D 2089 52 000 €

Hym E 2098 70 000 €

MT1 2129 75 000 €

MT2 2139 65 000 €

MT3 2149 75 000 €

Fin 2199 48 000 €

D E 2088 120 000 €

Hym E 2098 185 000 €

MT1 E 2128 200 000 €

MT2 E 2138 180 000 €

MT3 E 2148 200 000 €

Fin E 2198 120 000 €

D 2089 85 000 €

Hym E 2098 95 000 €

MT1 2129 105 000 €

MT2 2139 90 000 €

MT3 2149 105 000 €

Fin 2199 75 000 €

D 2089 75 000 €

Hym E 2098 95 000 €

MT1 2129 105 000 €

MT2 2139 90 000 €

MT3 2149 105 000 €

Fin 2199 70 000 €

D 2089 80 000 €

Hym E 2098 100 000 €

MT1 2129 110 000 €

MT2 2139 95 000 €

MT3 2149 110 000 €

Fin 2199 70 000 €



D 2089 75 000 €

Hym E 2098 95 000 €

MT1 2129 105 000 €

MT2 2139 90 000 €

MT3 2149 105 000 €

Fin 2199 70 000 €

D E 2088 145 000 €

Hym E 2098 235 000 €

MT1 E 2128 250 000 €

MT2 E 2138 230 000 €

MT3 E 2148 250 000 €

Fin E 2198 145 000 €

D 2089 75 000 €

Hym E 2098 80 000 €

MT1 2129 90 000 €

MT2 2139 80 000 €

MT3 2149 90 000 €

Fin 2199 65 000 €

D 2089 60 000 €

Hym E 2098 80 000 €

MT1 2129 90 000 €

MT2 2139 80 000 €

MT3 2149 90 000 €

Fin 2199 55 000 €

D 2089 75 000 €

Hym E 2098 95 000 €

MT1 2129 105 000 €

MT2 2139 90 000 €

MT3 2149 105 000 €

Fin 2199 70 000 €



D E 2088 160 000 €

Hym E 2098 275 000 €

MT1 E 2128 290 000 €

MT2 E 2138 270 000 €

MT3 E 2148 290 000 €

Fin E 2198 170 000 €

D 2089 95 000 €

Hym E 2098 130 000 €

MT1 2129 140 000 €

MT2 2139 125 000 €

MT3 2149 140 000 €

Fin 2199 90 000 €

D 2089 100 000 €

Hym E 2098 145 000 €

MT1 2129 155 000 €

MT2 2139 140 000 €

MT3 2149 155 000 €

Fin 2199 95 000 €
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MÉCANIQUE

http://www.tf1pub.fr/


http://www.tf1pub.fr/
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Principe

Votre spotSpot Spot Spot

+4 pts d’intention 
d’achat+4 pts d’intention de 

renseignement



MY[SCREEN] 
THÉMATISÉ « BLEUS »

MY[SCREEN] 
THÉMATISÉ « RUGBY »

MY[SCREEN] 
THÉMATISÉ « SPORT »

MY[SCREEN] 
THÉMATISÉ « SECTO »









En amont de la compétition, le public est invité à s’inscrire pour participer à un défi RSE. 
Objectif : depuis la Tour TF1, se rendre à vélo entre amis ou en famille dans au moins 3 
villes hôtes de la Coupe du Monde de rugby afin de gagner des places de matchs et 
rencontrer des personnalités emblématiques du monde du rugby.

A travers une série de vidéos brand content diffusées sur MYTF1 et nos réseaux sociaux, 
la marque nous fait découvrir en images le parcours à vélo des supporters sélectionnés. 
Lors de leurs étapes, les gagnants auront la chance de rencontrer différentes 
personnalités (ex : commentateurs des matchs, joueurs de l’Equipe de France, membres 
de la Fédération Française de Rugby, etc.).

Pour aller plus loin, la marque peut reverser à une association une somme déterminée 
selon le nombre de kilomètres parcourus à vélo.

http://www.tf1pub.fr/


Pendant la Coupe du Monde de rugby, dévoilez au public les initiatives d’acteurs 
engagés autour du sport dans les villes hôtes de la compétition : start-ups, lieux 
éco-responsables, associations locales, etc. 

Ces initiatives sont relayées dans un dossier spécial sur la plateforme TF1 INFO 
dont vous êtes le sponsor exclusif, alimenté par des articles brand content autour 
de vos initiatives engagées et locales.

Certaines initiatives pourront être mises en lumière en vidéo par un incarnant du 
Groupe TF1 et diffusées sur l’écosystème digital du groupe : MYTF1, TF1 INFO et nos 
réseaux sociaux.

http://www.tf1pub.fr/


Le plaquage, la passe entre les jambes, la mêlée, le lancer, le jeu de pied… le rugby 
est un sport possédant beaucoup de gestes techniques à maîtriser.

Le public est invité à reproduire ces gestes techniques via un challenge sur les 
réseaux sociaux. Des personnalités du Groupe TF1 seront amenées à participer au 
challenge pour renforcer sa viralité. 

Chaque défi réalisé permet aux internautes de déclencher un don de la part de la 
marque partenaire en faveur d’une association. Plus le nombre de contributions 
augmente, plus la cagnotte financée par l’annonceur progresse.

http://www.tf1pub.fr/


Profitez de votre campagne sur TF1 ou sur MYTF1 pour montrer votre engagement dans 
l’univers sportif en sélectionnant un projet associatif que vous souhaitez financer.

Cette offre en partenariat avec Goodeed permet aux téléspectateurs de TF1 et MYTF1 de 
déclencher un don simplement en visionnant votre spot : chaque publicité visionnée 
génère un don de la part de l’annonceur.

Exemple de projet associatif à soutenir autour du rugby : pour sensibiliser les plus jeunes 
à l'égalité femmes-hommes, Drop de Béton intervient en milieu scolaire en utilisant le 
rugby pour définir et mettre en lumière les inégalités de genres. La sensibilisation "Score 
de Parité" est construite autour d'échanges; de quizz et d'ateliers sportifs.

Découvrir les projets à soutenir

http://www.tf1pub.fr/
https://catalogue.goodeed.com/selection/63fdc28088f05c6040e32019




En amont de la Coupe du Monde de rugby, organisation d’un match de rugby 
opposant des influenceurs. 

Ces non professionnels du rugby réalisent pendant plusieurs semaines un 
entraînement pour être prêts le jour J. 
Cette préparation sera filmée pour créer des pastilles de brand content 
diffusées sur MYTF1 et les réseaux sociaux du groupe TF1.

Le match, commenté par un ancien joueur de rugby, pourra être diffusé en live 
sur MYTF1 et les réseaux sociaux du groupe TF1, pour créer de l’engagement et 
générer des interactions.

http://www.tf1pub.fr/


Dans une carrière sportive, on connait tous des hauts et des bas. Mais tout 
commence un jour dans un club de sport et chacun garde des souvenirs de ses 
premiers pas sur le terrain.

Retour au Club est une saga publicitaire dans laquelle une personnalité de TF1 
surprend un joueur de l’Equipe de France en l’amenant dans le club qui l’a 
formé ou qui lui a fait découvrir le rugby. Le coach ou directeur du club est 
présent pour la surprise, accompagné d’une assemblée de jeunes adhérents 
réunis pour revivre les moments forts du champion et parler de son parcours et 
ses victoires.

Ces spots de brand content pourront être diffusés sur TF1, MYTF1 et/ou les 
réseaux sociaux de TF1.

http://www.tf1pub.fr/


Le plaquage, la passe, la mêlée, le lancer, la chistera, le jeu au pied… le rugby est 
un sport possédant beaucoup de gestes techniques à maîtriser.

Le public est invité à reproduire ces gestes techniques via un challenge sur 
Instagram.

Pour viraliser le challenge, des personnalités du groupe TF1 et/ou des joueurs 
du XV de France* pourront y participer.

Pour susciter l’engagement chez les supporters, création d’un filtre Instagram 
en Réalité Augmentée qui permet de choisir le poste et le joueur de son choix 
en fonction du geste technique réalisé.

http://www.tf1pub.fr/


Le Haka est une danse chantée maorie de Nouvelle-Zélande exécutée lors de 
rituels ou de manifestations sportives, rendue notamment célèbre par l'équipe 
de rugby des All Blacks. 

Mais les supporters du XV de France ne se laisseront pas impressionner pour 
leur premier match face à la Nouvelle-Zélande.

Et si on demandait aux fans de rugby de créer leur propre danse chantée pour 
soutenir les Bleus et de la partager via un hashtag dédié ? 

L’opération pourra être relayée sur TF1, sur MYTF1 et les réseaux sociaux de TF1 
via un spot d’appel à participation et les meilleures contributions pourront être 
diffusées sur TF1 avant le match d’ouverture.

http://www.tf1pub.fr/


Organisation d’un jeu-concours avec tirage au sort pour désigner le club 
amateur qui servira de Fan Zone pendant la Coupe du Monde de Rugby.

• Décoration de la Fan Zone aux couleurs des 2 équipes qui s’affrontent
• Installation high tech pour profiter des matchs dans les meilleures 

conditions
• Présence d’une personnalité du rugby pour commenter le match en direct
• Apéritif dinatoire thématisé en fonction des 2 pays sur le terrain

L’opération pourra être relayée sur TF1, sur MYTF1 et les réseaux sociaux du 
groupe TF1 via un spot d’appel à participation et un spot best-of pour partager 
les meilleurs moments de cette Fan Zone.

http://www.tf1pub.fr/


http://www.tf1pub.fr/


Sous réserve de la législation française relative aux communications pour les énergies fossiles.




