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Quels sont les leviers
de I'efficacité publicitaire ?
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Une mesure économeétrique originale

La qualité créative et la stratégie destinee a..
médiaplanning, principaux
vecteurs d’'impact pour les v Mesurer
marques ? de l'efficacité

branding de la TV

v Identifier permettant

TFI



Tous secteurs

La télévision, 1¢' contributeur au souvenir

Effet de I'exposition TV

Image de la
marque

Plus du quart du souvenir publicitaire
®  est expliqué par I'image de marque

\ Sédimentation des effets long
terme des communications

Perception de la . . . N
publicitaires passées.

copy

Modeéle de contribution au souvenir / Data désagrégée sur 138 bilans ad impact TV (2020 a 2023 - 20 millions de données étudiées)
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L'image de marque, pilier de I'impact ISSURANGL
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Effet de I'exposition TV

Image de la
marque
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Les contacts média
L expliguent prées d'1/3 du
. souvenir publicitaire.
L'image de la marque:
Sédimentation des effets long
terme des communications

publicitaires passées.

Perception de la

) copy

Modéle de contribution au souvenir
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Les leviers créatifs qui se démarquent
pour optimiser I'efficacité publicitaire

Thématique
environnementale




Pour découvrir I'étude,
contactez...

Malak Zid
mzid@tfl.fr
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