LE SPORT, ACTIVATEUR D'ONDES
POSITIVES
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RAPPEL DE LA METHODOLOGIE DE L'ETUDE

9 4 5 Frangais interrogeés

Echantillon représentatif de la population

18-59 ANS francaise en sexe, age, CSP, région, taille
du foyer, présence enfant(s) <15 ans

toluna * Terrain réalisé online via I'Access Panel ToLuna
du 14 au 18 janvier 2022



LE SPORT, UN POUVOIR FEDERATEUR
INCONTESTABLE

0. Etes-vous d'accord avec les affirmations suivantes ?
BASE - ENS. 18-59 ANS. 945 ITWS

= Tout a fait d'accord Plutét d'accord % D'accord
Le sport permet de réunir toutes
les cultures, toutes les “ 53 89
générations

55 88

Le sport permet de vivre de
grands moments d'émotions ﬂ
collectives

Les grands événements sportifs

(Jeux Olympiques, Coupe du
Monde de Football, etc..) sont n 55 84
un bon moyen de rapprocher les

gens, d'unir une nation




LESPORT, UN MOTEUR D'INCLUSION

0. Etes-vous d'accord avec les affirmations suivantes ?
BASE : ENS. 18-59 ANS, 945 ITWS

s Tout a fait d'accord Plutét d'accord % D’accord

Le sport incarne des valeurs
collectives qui devraient étre
davantage présentes dans S5 89
I'ensemble de la société

La pratique du sport permet de
dépasser les difféerences (sexe,
age, origine sociale, ...)

53 88

Le sport est un moyen trés
important pour créer de la mixité
sociale (mixer les milieux sociaux
modestes, moyens, aisés)

1/

-—




UN FORT INTERET POUR LES SPORTS
COLLECTIFS VS INDIVIDUELS

0. Etes-vous d'accord avec les affirmations suivantes ?
BASE - ENS. 18-59 ANS, 945 [TWS

= Tout a fait d'accord Plutét d'accord % D'accord

Les valeurs sont différentes entre les
sportsindividuels et les sports
collectifs

54 77

Les sports collectifs sont davantage
porteurs de valeurs positives que les
sports individuels

42 62

J'associe davantage les valeurs du
sport en général aux sports collectifs 20 40 59
qu'aux sports individuels

Je préfere(rais) que mon enfant
pratique un sport collectif plutét qu'un
sportindividuel

4 59




UN INTERET MAJEUR POUR LE SPORT
AU FEMININ ET DES ATTENTES FORTES
DES MEDIAS POUR LE RENDRE + VISIBLE

Q. D'une maniére générale, que cela soit pour le pratiquer ou pour e suivre dans les médias, quel est votre niveau d'intérét pour...
(0. Etes-vous d'accord avec les affirmations suivantes ?

0. Aujourd'hui, vous diriez que vous suivez le sport Féminin (que ce soit en regardant du sport féminin 4 la TV, en consultant des sites internet,
en lisant la presse, etc.)..

BASE : ENS. 18-59 ANS, 943 [TWS

800 / déclarent que le sport féminin est aussi intéressant
O aregarder que le Sport masculin

MAIS

860/0 estiment que le sport féminin n'est pas assez visible dans les médias

91 / déclarent gue les medias ont un role important a jouer dans
0 Ia\nsmlllteduspnrtfemlnm



LES FRANCAIS ATTACHES A PARTAGER
LES RETRANSMISSIONS SPORTIVES

2/3 DES SONDES REGARDENT LE SPORT EN FAMILLE
6 JEUNES SUR 10 REGARDENT LE SPORT DANS UN BAR/RESTAURANT

0. Habituellement, avec qui regardez-vous des retransmissions d'événements sportifs (matchs, compétitions...) ?
BASE : REGARDE DES RETRANSMISSIONS D'EVENEMENTS SPORTIFS — 593 ITWS

650/0 En Famille 200/0 Avec des amis ou des collégues

0. En dehors du contexte sanitaire actuel, vous arrive-t-il de regarder des retransmissions d'événements
sportifs (matchs, compétitions...) ?
BASE : REGARDE DES RETRANSMISSIONS D'EVENEMENTS SPORTIFS — 593 ITWS

11% 52% 49%

Chez un proche Lors de vos Dans un bar
(Famille, amis) déplacements, voyages restaurant




UN CAPITAL DE MARQUE RENFORCE POUR
LES MARQUES PARTENAIRES DU SPORT

0. Pour vous, une marque qui parraine/s'associe & un évenement sportif, c'est une marque...
BASE : ENS. 18-99 ANS, 943 [TWS

= Ouitoutafait  Ouiplutét % Oui ewrt\gss;?&ifs
qui s'engage pourS:ocrite'veloppenwent du 67 - |

dynamique, dans l'air du temps “ 64

qui valorise l'effort et l'esprit d'équipe “ 61 73
qui favorise la cohésion nationale 53
dont j'aurais une meilleure image 50

a laquelle je préte davantage attention n 48 5

que je pourracizrp:(r:ifr?::t'z une marque m 47 c
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